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O QUE ESTA EM ALTA

Relacionamento - usaro marketing para aproximar pessoas, inclusive construindo pontes para uma interacao on-line e offline.
Consumidores tém necessidades sanadas por produtos ou servi¢os, mas fecham negdcios com pessoas.

Conteudo visual e auditivo

. Videos no Youtube, Facebook e IGTV (Instagram);
. lives;

. webinars; ' ‘

. podcasts;
. artigos com versao audio;

A imagem e voz estardo com tudo

Informacao confiavel e relevante

Por isso, o Inbound Marketing e marketing de conteudo seguirao desempenhando um papel =
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EXEMPLO DE CHECKLIST DE PLANEJAMENTO DE MARKETING

1. Planejamento de marca (identidade visual, identificagdo do publico alvo, etc);

2. Website e landing page, com indexa¢ao ao Google e SEQ;

3. Criagao de perfil em redes sociais; & W
2. Configuracao de Google Analytics e Meu Negdcio; | 38 :
s.  Estratégia de conteudo conforme etapas do funil de vendas (blog posts, videos, newsletters etc); . . .
6. Plano de pauta com contetidos relevantes para a persona dos seus produtos e servigos; | ll.. / I,ul .-'
7. Planejamento de assessoria de imprensa digital em blogs e acdes de comunicacgao offline;
s8. Automatizac3do de conteldo nas etapas do funil; ;
9. Tratamento dos leads para qualificacao;

10. Treinamento da equipe para receber os leads qualificados;

11.  Pos-venda;

12.  Mensuracao de dados para aperfeicoamento do processo.
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6 FERRAMENTAS DE AUTQMACAO PARA O SEU MARKETING
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" OBRIGADA!

@marafranca.mktjur

‘ linkedin.com/in/marafranca




