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INTRODUCAO

Qualquer entidade que se preze havera em sua composi¢ao patrimonial um
mix de ativos tangiveis e intangiveis preponderantes na sobrevivéncia operacional e
na apuracédo de resultados de natureza financeira, econémica e contabil. Além disso,
conforme Kayo et al. (2006), a soma de tais ativos resulta no valor econémico de
uma empresa. Os tangiveis, por sua natureza peculiar, tratam-se de bens corporeos
que nao escapam dos olhos da contabilidade. No entanto, os intangiveis tao
importantes quantos os tangiveis ainda habitam num limbo contabil sem um
consenso plausivel na comunidade técnica e académica.

Os ativos intangiveis relegados a uma invisibilidade contébil, sob a Optica de
Perez e Fama (2006) podem representar — se bem geridos — vantagens
competitivas, concorrenciais e destaques mercadoldgicos para as entidades, o que
certamente se convertem em acréscimos patrimoniais e a sedimentagdo do going
concern, ou seja, influencia diretamente e indiretamente a praxis contabil, mesmo
gue permaneca latente. Nesse universo, destaca-se a propriedade intelectual, desta
a propriedade industrial e, enfim, a marca utilizada em produtos e servi¢os.

Dentre todos os segmentos albergados pela propriedade industrial, a marca
registrada é a mais relevante e comum entre todas as entidades existentes, Hoog
(2021, p. 324) ao relaciona-la com a contabilidade assim a conceitua:

A marca é um ativo intangivel e um direito de propriedade industrial, logo,
sdo bens imoveis e sem substancia fisica, e vida econdémica com duracéo,
frequentemente subjetiva, tendo variag6es de valores, em decorréncia dos
direitos que a propriedade assegura, com as consequentes vantagens
competitivas e lucros, podendo ser adquiridos ou desenvolvidos
internamente; estes ativos intangiveis podem ser identificados de forma
autdbnoma e compdem uma forma de universalidade de fato dos direitos da
empresa.

Hoog (2021) complementa ainda outros atributos preponderantes como
lideranca, a garantia, a estabilidade, a internacionalidade, a prote¢ao e a confianga
dos consumidores, as quais também mexem com o patrimbnio da entidade num
contexto geral. Neste sentido, porque a protecdo marcdaria ou sua auséncia nao
pode figurar nos demonstrativos contabeis, ainda que seja em carater informacional?
Essa inquiricdo € o esteio problematico deste trabalho que busca, na medida do
possivel, uma resposta ou um novo caminho para as discussdes atinentes a
propriedade industrial no seio das entidades, sob o crivo contabil.

Do problema ja mencionado surgem outras indagacgfes, entre as quais: a
caréncia de protecdo marcaria poderia advir alguma(s) contingéncia(s)?
Dependendo da resposta dada, surgiriam aqui outras dimensdes a serem discutidas



que além do CPC 04, desaguando nas determinacdes contidas, por exemplo, no
CPC 25. Além disso, questdes como assimetria informacional, trazendo a baila uma
discussao perfeitamente cabivel sobre Disclosure voluntéario, independente do porte
ou natureza juridico-econdmica da entidade.

Destaca-se que se trata de uma pesquisa descritiva e ndo experimental, pois
“[...] desenvolve-se, principalmente, nas ciéncias humanas e sociais, abordando
agueles dados e problemas que merecem ser estudados e cujo registro ndo consta
de documentos” (CERVO E BERVIAN: 2002, p. 65). Através disso e utilizando-se da
observacdo, elencar descricbes objetivas de fendmenos que desencadeiam a
problematica. Consequentemente, esse exercicio empirico realizar-se-a com uma
consulta criteriosa de documentos e bibliografia concatenadas com o tema,
conforme as orientacdes de Lakatos e Marconi (2003) que as classificam em fontes
primérias e secundarias. Por fim, diante das informac6es compiladas, aplica-se a
hermenéutica na seara contabil, orientando-se nas dimensfes entabuladas na teoria
da contabilidade por Hendriksen e Breda (1999): sintética, processo analitico
restrito as construcdes ortograficas, gramaticais e de sintaxe; semantica,
preocupada com os significados e conceitos geralmente empregados aos termos
estudados; e pragmaética, cuja andlise se dara no emprego de tais termos estudado
no contexto fatico, observando sua relevancia, consisténcia epistemoldgica e
tecnicidade.

A verdade é que os ativos intangiveis cada vez mais estdo na ribalta dos
mercados, desafiando as Ciéncias Contabeis diuturnamente. Se por um lado ainda
ha oObices que impedem as suas evidenciacbes de forma valorativa por outro ha
informagdes produzidas por esse e que materialmente modifica o patriménio da
entidade precisa encontrar uma forma para sua evidenciacdo informacional,
contribuindo direta e indiretamente nas tomadas de decisdes.

PROPRIEDADE INDUSTRIAL.
Uma categoria de ativos albergados pelo grupo do Intangivel chama-se
propriedade industrial. Pontes de Miranda (2012, p. 361) assim a conceitua:

Diferentemente ao Direito de Autor a Propriedade Industrial é mais focada
na realidade da concessdo do privilégio de utlizagdo de uma criagdo
voltada para a atividade industrial, comercial e a competicdo e concorréncia
no ambiente dos negoécios empresariais. E declarada como o conjunto de
direitos que compreende as patentes de invencdo, os modelos de utilidade,
os desenhos ou modelos industriais, as marcas de fabrica ou de comércio,
as marcas de servico, 0 nome comercial e as indica¢cdes de proveniéncia ou
denominacdes de origem.

Logicamente que a propriedade industrial congrega uma série de direitos e
bens incorporeos apliciveis as atividades com ou sem fins lucrativos, cujo detentor
pode ser tanto uma pessoa fisica ou juridica e sendo de grande relevancia social e
econdmica para o pais. A sua protecdo se encontra entabulada na Constituicdo
Federal, no art. 5, inciso XXIX (BRASIL: 1988). Hodiernamente, regulada pela Lei n°
9.279/96, apelidada de LPI — Lei da Propriedade Industrial e referendada também
por Tratados Internacionais, cujo Brasil € signatario:

[...] Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual
Relacionados ao Comércio (TRIPS Agreement, — em inglés Agreement on



Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights —, que, juntamente com
outros tratados, compde o guarda-chuva da Organizagdo Mundial do
Comércio — OMC), a Convencao da Unido de Paris para Protecdo da
Propriedade Intelectual (CUP) e a Convencao de Berna. (CNI: 2013, p. 19).

A propriedade industrial propicia ao detentor, mediante decisdo administrativa,
a prerrogativa de usar, explorar, conceder, vender bens e direitos incorpéreos tais
como marcas, patentes, desenhos industriais, programas de computador, topografia
de circuitos integrados, indicacdes geogréficas, com efeito, erga omnes* em todo o
territdrio nacional. Ou seja, a protecdo, aqui arguida, precisa necessariamente da
manifestacdo de vontade do detentor através de processo administrativo dirigido ao
Instituto Nacional de Propriedade Industrial - INPI, este, no que lhe concerne, é
responsavel pela decisdo final e concessdo, por documento proprio, a medida
protetiva de tais direitos e bens incorpdéreos. Sem esse rito, 0s ativos intangiveis
atinentes a propriedade industrial perde uma caracteristica basilar de sua
identificacdo, estribada no CPC 04, item 12, letra b (CPC: 2010), prejudicando a sua
existéncia plena nas normas contabeis.

Marcas de produtos e servigos.

Da seara da propriedade industrial, destaca-se um dos poucos: direito ou bem
incorpéreo comum a todas as entidades, independente do porte e da natureza
juridica: a marca. Num sentido amplo, segundo Goyanes (2007), a marca trata-se de
simbolo ou conjunto de simbolos intencionalmente distintivo e visivel, podendo se
apresentar na forma normativa, figurativa, mista ou tridimensional, com o intuito de
identificar e diferenciar produtos, servigos e/ou certificacdo. Prima-se pelo principio
da veracidade, novidade, territorialidade e especialidade. Almeida et al. (2017, p.
140) dar um conceito mais amplo de marca quando propala que:

[...] podemos dizer que uma marca pode ser um bem fisico (Activia, Adidas),
um servigo (Banco Itad, Visa ou Sul América Seguros), uma loja de varejo
(Wallmart, Shopping Iguatemi ou C&A), uma pessoa (Neymar, Caetano
Veloso ou Leonardo DiCaprio), uma organizagao (Unicef, FGV ou Nestlé),
um lugar (Lapa, Nova York ou Africa) ou até mesmo uma ideia (“Salvem as
baleias” ou “Nao a homofobia”).

Tomazette (2017) chama a atencdo que no Brasil, igualmente como nos
Estados Unidos, adotou-se o regime de registro marcario declaratério, ou seja, 0
registro de marca € concedido ao primeiro que se manifesta na esfera administrativa
perante o INPI e ndo quem primeiro a utilizou no mercado (antiguidade).

O primeiro a registrar a marca € que terda direitos sobre ela. Todavia, a
legislagédo ressalva o direito de precedéncia ao registro, que é assegurado a
guem, de boa-fé, usava no pais ha pelo menos 6 (seis) meses marca
idéntica ou semelhante, para distinguir ou certificar produto ou servico
idéntico, semelhante ou afim (art. 129, 8§ 10, da Lei 9.279/96).
(TOMAZETTE: 2017, p. 220).

! “ERGA OMNES”. Loc. (Lat. = para com todos) Diz-se dos direitos que sio concedidos ou extensivos a todos,
ou das obrigac¢des que a todos vinculam ou abrangem. (SIDOU et al: 2016, p. 425) Uma decisdo administrativa
acerca de propriedade industrial, concendendo a protecéo de determinado direito ou bem incorpéreo, permite ao
detentor a exclusividade de seu uso e dando-lhe o poder de tutela contra terceiros que a usarem indevidamente.



Desse modo, a marca para esta apta a protecao precisa ter os seguintes
requisitos: capacidade distintiva, a forma que se encontra a marca, ela deve
conseguir de se diferenciar de seus concorrentes; novidade, é necessario ser
inédita, entretanto esse ineditismo esta intrinseco a especialidade; desimpedimento
refere-se a uma série de vedacoes, elencadas no art. 124 da LPI (BRASIL: 1996), e
gue logicamente ndo podem figurar em marcas.

Uma vez registrada a marca, o titular do privilégio apés o pagamento do
registro e da emissédo do certificado o prazo de protecdo marcéaria se estendera por
10 anos, possiveis sucessivas renovagdes por igual prazo indeterminadamente (art.
133 da LPI (BRASIL: 1996)). Segundo a legislacdo societaria e contabil, a marca
figurara no Ativo N&o Circulante pela sua natureza temporal indefinida. Por conta do
principio da territorialidade plasmado no art. 129 da LPI (BRASIL: 1996), os efeitos
protetivos abrangem todo o territdrio nacional, sendo extensivo a outros paises a
medida que o detentor fora registrando a sua marca nas respectivas jurisdicoes.

De acordo com Tomazette (2017) e Goyanes (2007) compreender as marcas
apenas como uma forma de identificar e distinguir produtos e servicos de uma
determinada entidade €, verdadeiramente, mitigar as verdadeiras funcionalidades da
cultura marcéria. Cita-se, de inicio, as potencialidades sociais e econdmicas
arguidas na redacao constitucional para justificar a sua protecao (BRASIL: 1988), os
vinculos de confianca e credibilidade com o consumidor e ferramenta de superacao
concorrencial, entre outros.

O USO DO DISCLOSURE E DA CONTABILIDADE NAS QUESTOES MARCARIAS
COMO CARACTERISTICA INFORMACIONAL.

Salienta-se que a inclusdo de informacdes sobre a propriedade industrial, em
Nnosso caso, mormente, o registro de marca, deveria ser adotados por todas as
entidades em seus relatérios contabeis. As razBes para tal pratica sdo infinitas e
dentre as quais, destaca-se: a marca, como vista anteriormente, trata-se de um ativo
intangivel albergado pelo CPC e a legislacao vigente, cercado de vicissitudes que
precisam de esclarecimentos complementares. A contabilidade sendo uma ciéncia
preocupada com as questdes patrimoniais (HENDRIKSEN E BREDA: 1999) tem um
dever epistemologico de buscar formas de evidencia-la em seus relatorios. Oculta-la,
além de um paradoxo cientifico, constitui-se um estorvo que pode enviesar as
informacdes contidas, consequentemente, levando o0s usuarios e 0s proprios
gestores a tomarem decisbes errbneas. Ou seja, um cataclismo gerencial e
institucional.

A marca trata-se de um patriménio reconhecido pela Contabilidade e a
legislagdo vigente?, conforme Hoog (2021), tendo o cond&do de se converter em
garantias de acfes judiciais e de execuc¢do, ou seja, hdo € uma mera ficgdo juridica
condicionante aos negocios da entidade. Os dados produzidos pela sua mera
existéncia e uso permitem ao usuario identificar a verdadeira potencialidade,
penetracdo mercadologica e capilaridade, projetando assim cenarios futuros de seu
desempenho.

2 “Art. 5° Consideram-se bens moveis, para os efeitos legais, os direitos de propriedade industrial”. (BRASIL:
1996).



A divulgacdo de dados importantes para o processo decisério e divulgar
quintesséncia econdmico-financeira das entidades ampara-se nos ditames da
contabilidade. De preludio, cita-se o CPC 00, item 1.2, que traz a seguinte redacao:

O objetivo do relatério financeiro para fins gerais é fornecer informacdes
financeiras sobre a entidade que reporta que sejam Uteis para investidores,
credores por empréstimos e outros credores, existentes e potenciais, na
tomada de decisdes referente a oferta de recursos a entidade (CPC, 2019).

Dentre as dimensfes que compdem o processo decisorio, transcritas no CPC
00, destaca-se o excerto: “exercer direitos de votar ou de outro modo influenciar
0os atos da administracdo que afetam o uso dos recursos econdmicos da
entidade” (grifo nosso) (CPC, 2019). O que se entende ser plausivel no que se
referem as informacdes atinentes as marcas, logicamente que a auséncia ou
presenca de um manto protetivo (ficcdo juridica) sobre tais afetam de forma direta e
indireta 0 uso dos recursos econémicos da entidade como ja demonstrado aqui, sob
o0 amparo da literatura especifica sobre o assunto.

A tese do provimento informacional como subsidio das deliberagcdes dos
inUmeros usudrios dos relatérios contabeis tornou-se um entendimento unissono
entre 0s mais consagrados catedraticos das Ciéncias Contabeis dentro e fora do
Brasil.

A protecdo marcéria também pode se converter em ativo contingente,
conforme as determinagdes do CPC 25 (CPC: 2009): “O ativo contingente é
divulgado, como exigido pelo item 89, quando for provavel a entrada de beneficios
econdmicos” (item 34) (CPC, 2009). Por se tratar de um ativo moével pode ser
cedido, em carater oneroso, podendo ser suscetivel a inumeras formas de
monetizacdo que ndo necessariamente esta ligada aos seus produtos e servi¢os. Ha
0 caso, por exemplo, das licencas de uso em produtos ou servicos de terceiros e
alheio a entidade detentora do direito de marca. Cita-se o caso da Hasbro que
licencia suas marcas de brinquedos a outras empresas do ramo. A Disney que
realiza o licenciamento de suas marcas para inimeros produtos e servicos. No caso
brasileiro, a empresa Mauricio de Souza Producdes faz licenca de marcas da Turma
da Monica para uma miscelanea variada de produtos, ganhando royalties a variar
conforme o volume de venda dos produtos licenciados. As remuneracdes, nesse tipo
de operacgdo, sao bilionarias. O Brasil € o oitavo mercado mundial nesta seara.

Com o advento dos NFT’s (non-fungible token), os produtos/ servicos digitais,
suas operacdoes de compra e venda ganham novos contornos a propriedade
intelectual, mormente as marcas. Os intangiveis ganhardo mais destaque com a
democratizacdo do metaverso e a tecnologia digital como um todo. As entidades que
ndo se adequarem as tenras tendéncias atualmente pagaréo um alto preco por isso.
A contabilidade e os seus profissionais ndo podem mais postergar as discussoes
sobre intangiveis, ndo pode mais fingir uma invisibilidade que ja ndo existem mais. O
futuro ja comecou!

CONSIDERACOES FINAIS
A revolucdo industrial aumentou exponencialmente a importancia da
contabilidade nas organizagfes, criando-se uma atencdo maior aos ativos tangiveis;



0s intangiveis eram relegados ao ostracismo muitas vezes forcados pelo excesso de
“cartesianismo” nas suas avaliagdes.

A revolucdo tecnoldgica de maneira vertiginosa tem invertido essa atengéo
aos ativos, os intangiveis ganham paulatinamente mais espaco que 0s tangiveis,
sobretudo nas startup’s. Consequentemente com o advento do metaverso, os ativos
intangiveis alcancardo o seu apogeu sem qualquer precedente na histéria de nossa
civilizacdo. Destaca-se, entre tantas, a propriedade industrial com énfase especial as
marcas. As corporacdes ja entenderam a potencialidade econémica dos intangiveis
e tem crescido os investimentos nesta seara, sobretudo no patrimdnio marcario.

No entanto, entendem-se as vicissitudes que norteiam os intangiveis: as suas
oscilacdes valorativas, a inexisténcia de um mercado especifico e a inseguranca nas
mensuracgdes, dentre outros. A contabilidade precisa derrubar parede por parede e
fomentar formas de evidenciar os intangiveis, sob o patamar mais proximo do
fidedigno. Em nosso caso, a evidéncia informacional acerca da marca ou das
marcas de uma entidade ressaltando a sua protecéo juridica, ou se ndo ha protecao,
0S Sseus riscos, vantagens possiveis e provaveis tem o conddo de reduzir a
assimetria das informacdes, influenciar de forma contundente as decisbes de
usuarios principalmente externos em investimento, compra, venda, Vvitalidade
operacional e resultados estimados. Soma-se a isso, que o0 mundo paulatinamente
ingressa numa forma de mercado materializado no metaverso e/ou no uso do non-
fungible token (NFT), cuja intangibilidade dominar4 o processo do comec¢o ao fim
das operacbes da entidade. A propriedade intelectual, mormente a industrial,
necessitara de uma atencdo redobrada dos profissionais de contabilidade,
contribuindo de sobremaneira na sedimentacdo deste novo mercado com dados
relevantes e materiais.

A caréncia desta informacdo nos relatérios contdbeis enviesa pareceres,
decisbes e estimativas de riscos e/ou beneficios econbmicos, ocultando
contingéncias relevantes nas tomadas de decisdo. Haja vista que o perecimento ou
vedacdo do uso de marca consolidada no mercado provoca sintomas como reducao
drastica das atividades operacionais, perda de market share e, em situacfes mais
drasticas, a extincdo da entidade.

A divulgacgéo das informacdes acerca das marcas da entidade, esclarecendo
a sua situacdo real para os seus usuarios, € um ato embasado nas melhores
politicas de governangas, de contabilidade, de accountability, de disclosure e de
compliance. A entidade deve sempre primar pela veracidade e integridade das
informacdes em seus relatérios ndo somente pela imposicdo imagética de uma
estrutura normativa, mas sim pela garantia de confiabilidade e credibilidade
(ironicamente, valores intangiveis) que pavimentara seguramente a sua existéncia
ad aeternum.



